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轮胎市场陷入利润困局 出路又在何方？

众所周知，2023年在多重利好加持下，轮胎企业

去年基本都赚得盆盘钵满，但这一现象在2024年已经

不复存在了。

虽然中国轮胎的海内外销量整体旺盛，但原料

成本、出口海运费的持续攀升，加上全钢胎市场的疲

软，让轮胎业的盈利水平从2023年高位拉下，到了二

季度，轮胎厂已经不得不加大成本管理，为达到全年

利润指标全力以赴。

原料价格居高不下

首先是天然橡胶、合成橡胶等原料价格自开年以

来一路上涨，3月份轮胎原材料综合成本已经超过去年

同期，截止6月7日，根据隆众资讯全钢胎原材料成本

指数为13003.05，同比去年上涨了16.82%。

按照行业人士测算，2023年原材料价格较2022年

平均下降约7%左右，轮胎企业因此而降低的成本应该

在100亿到120亿元之间。

那么2024年原材料价格上涨16%以上，整个轮胎

业增长的成本就在200亿元以上！

不过，业内普遍认为，炭黑价格正在代替天然

橡胶，成为影响轮胎成本的主要因素。2024年以来，

炭黑价格波浪式下跌，抑制了轮胎原料成本的整体上

涨。

海运费淡季暴涨

在红海和中东地区持续的地缘政治紧张局势中，

全球货运指数不断上升，而且新一轮海运涨价仍未看

到拐点。

在运力整体状态紧绷的情况下，本应是淡季的海

运市场出现了涨价潮，欧美航线的运价大幅上涨，甚

至出现了一天一个价格的状态，部分航线运价暴涨超

50%。

截至6月10日，从东亚至美国西海岸和东海岸航

线的海上货运集装箱价格分别攀升至5888美元/40英尺

集装箱（FEU）和7516美元/FEU，比此前一周分别大

涨了17%和12%。

业内认为当下海运费上涨取决于两个因素：第

一，红海绕行的持续时长；第二，美国进口商对经济
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的信心，以及其“补库存”的程度和时间。

展望未来，业内预计，如果补库存的周期恰好与

传统的美国旺季无缝衔接，这波行情可能持续到9月。

对于今年居高不下的海运成本，多家轮胎表示，

并未受到重大影响，主要原因是公司海外订单大多采

用FOB模式。

但我们说，未收到“重大影响”，不代表没有受到

较大影响，根据商品交易规则，轮胎厂必然要承担海

运费上涨带来的利润压缩。

根据韩国耐克森轮胎今年第一季度的财务报告，

一季度运费支出增至637亿韩元（3.38亿元人民币），

同比增长16%。同样，锦湖轮胎的运费也上涨了3%，

同期达到775亿韩元（4.11亿元人民币）。

韩国一家轮胎公司高管表示：“通常情况下，轮胎

公司每年或每两年签订一次货运合同，因此最近费率

的飙升可能不会构成直接威胁，但如果不确定性继续

存在，这将阻碍轮胎制造商的整体盈利能力。”

轮胎涨价偃旗息鼓

3月份，轮胎厂家在原料上涨和年初订货会之

后，纷纷发布涨价通知，行业出现今年第一波集体涨

价。

4月上旬，原料价格涨势有所减弱 国内轮胎工厂

普遍涨价，5月上旬原料价格相对平稳，部分工厂继续

涨价。随着5月轿车轮胎及卡客车胎替换市场销量下

降，6月价格看跌趋势增强。

“我的轮胎网”调研显示，由上月4%增至10%经销

商看跌，由上月93%降至89%轿车轮胎经销商看稳，

由上月3%降至1%经销商看涨。

中国卡客车轮胎经销商对6月份轮胎价格的预测

更加悲观：由上月1%增至21%经销商看跌，由上月

94%降至77%经销商看稳，由上月5%降至2%经销商看

涨。

在此涨价呼声渐衰的市场情况下，部分轮胎厂近

期推出促销政策，对企业利润来说，无疑形成进一步

挤压。

摘编自“中国轮胎商务网”

全球轮胎品牌价值25强榜单发布，赛轮增幅创新高

近日，知名品牌价值评估及咨询机构B r a n d 

Finance发布了2024年度全球轮胎品牌价值25强榜单。

该榜单是《Brand Finance》根据企业品牌影响力、品

牌实力、品牌价值计算综合评估后进行的排名。

榜单结果显示，赛轮集团再次蝉联最具价值的中

国轮胎品牌，以8.01亿美元（约59.1亿人民币）的品牌

价值位列第11位，无论是品牌价值还是增幅均创下了

自身新纪录。品牌价值的不断攀升，体现了赛轮集团

在市场上的强劲动力和国际竞争力的提升，背后源于

赛轮在品牌建设和品牌国际化领域不断发力。

立足技术创新根基，促进品牌建设成长

技术创新是品牌建设的基石。面对全球汽车和轮

胎产业一轮轮的变革升级，赛轮以技术创新打造自身

品牌优势，力争在市场竞争中勇立潮头。

凭借多年来在技术研发上的积累，赛轮在众多

关键领域取得了突破性的创新成果。其中包括完成了

轿车胎、卡车胎、工程胎三大自主技术体系，研发出
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世界最大63吋巨型工程子午线轮胎，发布了全球首个

橡胶工业互联网平台“橡链云”，采用世界首创化学炼

胶技术研制出液体黄金轮胎，攻克行业“魔鬼三角”难

题……正是20余年来坚持自主创新的厚积薄发，让赛

轮得以实现品牌价值的快速跃升。

加速产能全球布局，把握品牌升级机遇

2023年，是中国轮胎行业繁荣的一年，中国轮

胎在出口订单的激增下，不仅实现了海外业务的高增

长，也在不断拓展着海外产能，以进一步增加对全球

尤其是欧美市场的产品供应能力。

在这场“出海竞赛”中，赛轮已率先赢下一个身

位。从柬埔寨、越南到墨西哥、再到印尼，赛轮不仅

是最早布局海外市场的中国轮胎企业，也是首家在北

美布局产能的中国轮胎企业。随着产品全球供应能力

的增强，赛轮的国际市场地位正日益提升。

与此同时，赛轮也持续发力新能源轮胎市场，紧

紧把握中国新能源汽车产业崛起这一重要契机，通过

为多家主流新能源车企提供产品与服务，伴随中国新

能源汽车出海加速提高品牌影响力和长期竞争力。

坚持品牌国际化建设，构建全球化品牌力

多年来，性价比优势是中国自主品牌在全球市

场主要竞争力之一。而赛轮正通过加快品牌国际化建

设，在品牌定位、品牌形象、推广策略等方面全面发

力，缩小与全球一流品牌的溢价差距。

媒体推广方面，赛轮致力于通过打造高位传播势

能，提升赛轮品牌的知名度、美誉度。2023年，赛轮

集团液体黄金轮胎多次登陆中央电视台黄金时段；联

合中央广播电视总台推出了《激扬赛场 轮动四方》特

别节目；在杭州亚运会期间，赛轮作为中央广播电视

总台“值得向亚洲推荐的中国品牌”活动代表之一，与

国内众多头部品牌共同亮相；冠名了凤凰卫视黄金档

新闻栏目，通过凤凰卫视融媒体等平台渠道在全球范

围内进行传播。

同时，赛轮还重点发力体育营销，与多个国际赛

事深入合作。2024年3月，赛轮进入国际汽联（FIA）

赛事轮胎供应商名单，为其旗下众多国际职业汽车赛

事提供赛事轮胎，创下国产轮胎品牌新纪元。

通过多渠道、多形式、多元化的品牌活动，赛轮

走出了一条独具特色的品牌突围路径，向全球消费者

展现了赛轮品牌的创新表达。

深耕可持续发展，共创绿色价值增长

值得一提的是，在全球轮胎品牌“可持续发展价

值”排名中，赛轮取得了第九的好名次，ESG理念实践

成果位列全球前列。
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近年来，可持续发展已成为国际一流轮胎企业的

共识，赛轮也以此为构建长期企业价值的重要基础，

携手全球合作伙伴一起守护绿色地球。目前，赛轮集

团已加入联合国全球契约组织（UNGC），积极响应

科学碳目标倡议（SBTi）对企业气候行动的呼吁，通

过优化生产工艺、提高能源效率、采用光伏发电等方

式，显著降低了生产过程中的碳排放，并获评为2023

年度中国工业碳达峰“领跑者”企业。

日前，赛轮亮相德国科隆轮胎展，向全球用户

及合作伙伴分享了赛轮可持续发展承诺：轮胎产品中

的可持续材料含量2030年提高到40%，2050年提高到

100%；到2030年，单位产品能耗较2022年降低30%；

到2030年，单位产品碳排放较2022年降低30%。

行业评论

“推动中国制造向中国创造转变、中国速度向中国

质量转变、中国产品向中国品牌转变”、“实现技术自

立自强，做强做大民族品牌”……党的十八大以来，习

近平总书记多次对品牌建设作出重要指示，为推动产

业转型升级、加强品牌建设提供了根本遵循、指明了

前进方向。

牢记嘱托，奋勇前行。作为中国轮胎行业的领

军企业，赛轮集团始终秉持着“做一条好轮胎”的使命

和初心，多年来凭借稳定的市场表现和扎实的品牌塑

造，打造企业核心竞争力，提升品牌影响力，持续在

全球赢得更大的市场份额。

品牌记录历史，也见证时代。从制造到创造、

从跟跑到赶超，中国轮胎正在大步迈入新发展阶段。

让我们共同期待，以赛轮为代表的中国轮胎品牌，锚

定高质量发展，不断推动品牌竞争力、美誉度和影响

力迈上新台阶，在世界舞台展现出中国轮胎的品牌魅

力！

摘编自“中国轮胎商务网”

赛轮高比例可持续材料轮胎亮相2024德国科隆轮胎展

玲珑79%可持续环保轮胎，全球首秀！

2024年6月4~6日，备受瞩目的德国科隆展在科隆

会议展览中心举行。此次展会，玲珑隆重发布轮胎行

业首条应用了衣康酸脂生物基橡胶、可回收炭黑等可

持续发展材料含量高达79%的绿色环保轮胎，以及多

款中高端创新技术产品，全面诠释和展现玲珑在绿色

出行和技术突破上的坚定承诺和领先力。

此次玲珑的展台设计和搭建材料均紧密围绕可持

续发展理念展开，不仅体现了玲珑对于环保的深度关

切，也向全球观众展示了公司在降低滚阻、增强耐磨

性、提升操控性以及减少碳排放等方面的创新成果。

玲珑首次展出的79%可持续环保轮胎，无疑成为

了展会的明星产品。这款轮胎使用了超79%的可持续

原材料，居世界领先水平，其中包括蒲公英橡胶等各

种可循环和可再生材料，显著减少了轮胎生产过程中
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湖南石化电泳涂料用环氧树脂新产品技术

达国际先进水平

对石化产品的依赖。

同时，结合玲珑轻量化技术，产品在湿地性能、

噪音性能和滚阻性能等方面均达到了欧盟最高等级A

等级。该轮胎还是玲珑在欧洲市场第一条搭载HLC高

负载技术轮胎，以及第一条配备RFID芯片的轮胎。接

下来，79%可持续环保轮胎将实现量产应用，届时将

为用户带去更为舒适、安全的驾驶体验，也为环境保

护和可持续发展做出积极贡献。

此外，为了满足欧洲乃至全球用户的多样化

需求，玲珑在展会上重点展示了专为卡客车打造的

E-PLUS01S及E-PLUS01D等产品，以及以MASTER

家族全系列乘用车轮胎，如Comfort Master、Sport 

Master、Grip Master C/S、Grip Master 4S等，全面涵盖

了赛车、轿车、SUV、越野车、轻卡/轻客等车型，以

及夏季胎、全季胎、冬季胎等品类，展示了玲珑在适

应不同市场需求方面的前瞻性思维。

其中，全球首发、针对欧洲市场推出的玲珑

MASTER家族新成员—GRIP MASTER WINTER冬季

胎在之前的极限性能测试中表现卓越，雪地、湿滑、

水漂等性能均优于对比测试的国际一线竞品，特别是

其湿地抓地力达到了欧洲标签最高等级A级，显示了

其在冬季各种路面条件下出众的安全性和稳定性。

多年来，玲珑轮胎始终将可持续发展作为企业发

展的核心驱动力。此次科隆展，正是玲珑对绿色出行

承诺的具体体现。未来，玲珑将深耕技术创新，不断

优化产品性能，同时致力于降低对环境的影响，将安

全、性能与可持续发展紧密结合，为全球用户提供更

高品质、更环保的出行解决方案。

摘编自“中国轮胎商务网”

玲珑79%可持续环保轮胎

近日，湖南石化实施的“阴极电泳涂料用环氧树脂

的开发及应用”科研项目，通过中国石化科技部组织的

技术鉴定。该项目技术符合绿色环保以及产业高质量

发展要求，产品综合性能指标与进口产品相当，所生

产的电泳涂料成膜性好，综合性能优异，填补了国内

电泳涂料用高端环氧树脂空白，达到国际同类产品先

进水平。

据介绍，湖南石化树脂部“阴极电泳涂料用环氧

树脂的开发及应用”项目科研团队针对阴极电泳（金属

表面防腐处理工艺）涂料行业环氧树脂国产化替代需

求，历经小试、中试、工业化试验，开发了该应用领

域专用环氧树脂成套技术，形成了新牌号。

该新牌号环氧树脂产品与现有普通双酚A型环氧

树脂产品相比，具有分子量分布窄、低总氯、同等环

氧当量软化点更高等特点，制备的阴极电泳涂料各项

应用性能优异、节能环保，涂料利用率100%，广泛应

用于建材、轻工、家用电器以及汽车工业等领域。国

内电泳涂料龙头生产企业已采用该新产品替代进口产

品，累计销售4700多吨，经济和社会效益明显。

摘编自“岳阳日报”
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共迎中国汽车产业“黄金时代” 

赛轮独家配套比亚迪新车型16吋轮胎

近日，比亚迪这面民族制造业的旗帜再一次闪耀

汽车界。

5月28日，比亚迪旗下两款备受瞩目的新能源车

型秦L DM-i、海豹06 DM-i上市，以百公里亏电油耗

2.9L和满油满电综合续航2100kg的惊人表现，开创了

油耗“2”时代，改写全球汽车油耗史。

比亚迪新能源车的上市，不仅以新产品重新定义

了插混技术天花板，更开启了一个由中国品牌改写汽

车油耗史的里程碑时刻。其中，自然也少不了优秀国

产轮胎品牌的加持。

笔者了解到，此次发布的秦L DM- i、海豹06 

DM-i搭载的225/60R16轮胎，由赛轮独家配套，是一

款以低滚阻、强湿抓、高磨耗为核心的E01新能源专

用轮胎。

比亚迪让中国插电混动汽车技术站在了全球的顶

峰，赛轮液体黄金轮胎助力汽车行驶节能降耗，这场

民族品牌的合力前行，更让业界感受到了中国制造业

的强势崛起。

世界首创液体黄金技术加持

新发布的新能源车型秦L DM-i、海豹06 DM-i，

在新能源技术上充分展现了比亚迪的深厚积累和前瞻

布局，被业界誉为民族品牌的“工业奇迹”。

 

新品采用了以电为主的动力架构，插混专用高效

发动机实现了46.06%的热效率，EHS电混系统通过极

致的结构设计，功率密度提升70.28%，并大幅减少能
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量流动路径的损耗，综合工况效率达92%。

与此同时，比亚迪对车身的很多细节都做了重

大调整，比如主动进气格栅、低拖滞卡钳、超低滚阻

轮胎等，都是为了改善风阻，提高效率，增加续航能

力。

这一切创新改良相应也对轮胎提出了更高的要

求。众所周知，新能源汽车在续航能力、车身重量和

体感噪音方面较传统燃油汽车区别较大，这要求轮胎

在滚动阻力、抓地力、低噪音以及耐磨性方面有着更

强的性能表现。

比亚迪新能源秦L DM-i、海豹06 DM-i搭载的

225/60R16轮胎，是由赛轮独家配套的E01液体黄金轮

胎，该轮胎采用多节距无规则排列、细小沟槽及3D

钢片设计，降低噪音，驾乘更舒适；宽大纵向主沟设

计，有效改善干湿地性能，提升操控稳定性；中央筋

条采用3D钢片代替横向沟槽设计，保证胎面花纹块刚

性，同时提升制动性能。

作为汽车与路面接触的唯一部件，轮胎不仅对于

车辆的性能、安全和舒适性起着至关重要的作用，更

是汽车节能降耗的重要载体。E01轮胎以世界首创的

液体黄金技术强力支撑，打破困扰轮胎行业发展百年

之久的“魔鬼三角”，不仅降低了轮胎的滚动阻力，汽

车行驶时的能源消耗大幅降低，而且提升了抗湿滑和

耐磨性能，使行车更加安全、节能、舒适。

两款车型油耗只有燃油车的三分之一，综合续航

却是燃油车的3倍，一举改写了全球汽车油耗史。赛轮

液体黄金轮胎在性能上的卓越表现，助力比亚迪第五

代DM技术不断挑战新高度，比亚迪秦L DM-i、海豹

06 DM-i的实测续航里程全部超过了2300kg，最高甚

至超过了2500kg。

强力拓展新能源车厂配套市场

汽车厂配套领域一直是轮胎品牌的必争之地，

由于车企对出厂配套轮胎的各项性能参数指标要求非

常高，成为车厂的配套轮胎，更是轮胎品牌实力的彰

显。近年来，新能源汽车崛起形成的增量空间以及技

术高要求，让越来越多的轮胎品牌加入新能源汽车厂

配套的激烈角逐。

笔者了解到，赛轮早在2019年就通过比亚迪严格

的验厂审核，正式进入比亚迪乘用车配套体系。随着

合作的深入，赛轮为比亚迪提供了多款适用于不同车

型和使用场景的轮胎产品，不仅满足了比亚迪对于轮

胎性能和质量的高要求，也为双方的合作奠定了坚实

的基础。

在本次装备秦L DM-i、海豹06 DM-i之前，赛轮

液体黄金轮胎成功配套比亚迪元PLUS，配套的轮胎为

液体黄金新能源EV系列215/60R17、215/55R18，是专

门针对全球中高端主流新能源车型研发和推出的专用

轮胎产品。

作为中国轮胎行业龙头的赛轮，近年来持续发

力新能源配套市场，加速推进品牌升级，已经为比亚

迪、吉利、奇瑞、长安、蔚来、北汽、长城、一汽大

众捷达等主机厂提供产品与服务。并持续致力于科技

创新，为中国民族汽车品牌发展赋能添彩，为全球用

户的安全、绿色和智能出行贡献中国力量。

民族品牌共迎“黄金时代”

“这是一个值得铭记的历史性时刻，世界正注视着

中国，……从默默无闻到全球瞩目，中国汽车业迎来

了它的黄金时代。”比亚迪董事长王传福在第五代DM

技术发布会上自豪地表示。

毫无疑问，中国已经发展成为新能源汽车大国

和强国，中国品牌已经成为全球汽车技术创新的引领

者。在这一切的背后，前沿技术的迅速突破与融合以

及上下游企业的协同创新，让产业链和供应链不断优

化，为中国汽车工业的发展提供源源不竭的动力。

轮胎产业和中国汽车工业并行发展，都经过了从

零起步、技术跟随、自主研发、构建供应链体系的“顽

强生长”过程，走过了前人所没有走过的路。插电混动

技术的辉煌并非一蹴而就，比亚迪已经在这一领域深

耕二十年，而赛轮采用世界首创技术打造的液体黄金

轮胎，也历经十余载的自主创新，最终跨越“无人之

境”。

赛轮依托中国第一所设立橡胶学科专业的高

校——青岛科技大学发展起来，凝聚了橡胶人才“做一

条好轮胎”的初心和使命，与比亚迪“用技术创新，满

足人们对美好生活的向往”的企业使命深度契合。两大

民族品牌的合作，不仅能够实现双向赋能，极大提升

市场竞争力，更展现了中国汽车行业从技术研发到零

部件配套的完整产业链实力。

在民族品牌的携手创新下，中国新能源汽车产业

已经迈进“黄金时代”。

摘编自“中国轮胎商务网”
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中国轮胎出口美国，下滑44.1%

首次！我国自研生物航煤加注国产大飞机试飞成功

近日，根据美国海关的最新统计数据，2024年

第一季度美国半钢胎的进口市场展现出了显著的疲软

态势。与去年同期相比，进口数量显著减少，下滑了

10.4%至4193万条；而进口额更是大幅下跌了18.2%，

降至25.36亿美元。更为引人注目的是，轮胎的均价也

遭受了压力，下跌了8.7%，降至60.49美元/条。

在各国和地区的出口表现中，有显著的差异。特

别是在美国半钢胎进口量排名前十的国家中，仅有泰

国、越南和柬埔寨三国实现了出口量的正增长。泰国

的出口量增长幅度达到17.7%，达到1042万条；越南

的增长更是迅猛，高达34%，出口量达404万条；而柬

埔寨的增长率更是达到了惊人的47.5%，出口量达192

万条。与此形成鲜明对比的是，中国的出口量出现了

显著下滑，仅为41万条，较去年同期下降了44.1%。

在进口均价方面，各出口国也呈现出了较大的差

异。日本的轮胎均价最高，达到了85.63美元/条；而中

国则以37.92美元/条的价格位居中游；越南则以36.3美

元/条的低价位列最后。

6月5日，加注中国石化自主研发生物航煤的国产

大飞机C919经过约一个多小时的飞行后，平稳降落在

山东东营机场。同日，我国自主研发的ARJ21飞机在

上海浦东机场成功完成了生物航煤试飞工作。这是国

产商用飞机首次加注生物航煤，试飞成功证明了我国

自主研发的生物航煤具有良好的飞行性能，有利于推

动可持续航空燃料的进一步发展和应用，为全球航空

业的可持续发展贡献中国智慧和中国力量。

本次商飞加注的生物航煤由中国石化镇海炼化用

俗称“地沟油”的餐余废油加工而成，采用的是中国石

化石油化工科学研究院自主研发的生产技术。用“地沟

油”作为原料生产生物航煤，最大的难点在于地沟油含

再来看全钢胎市场，虽然进口量略有增长，达

到了1526万条，但进口额和均价却均出现下滑。进口

额下降了11.8%至18.22亿美元，均价则下降了14%至

119.44美元/条。在出口方面，泰国、越南、柬埔寨和

菲律宾四国实现了出口量的增长，其中柬埔寨的增

长率最高，达到了181.3%。然而，中国的出口量却

再次下滑，从去年的73万条降至46万条，降幅达到

37.8%。在均价方面，加拿大以191.76美元/条的价格

领跑，而中国以117.32美元/条的价格紧随其后，菲律

宾则以52.81美元/条的价格垫底。

最后，在非公路轮胎领域，整体进口量也呈现出

微降的趋势，下降了2.4%至15.5万t。进口额和均价也

分别下滑了10.4%和8.2%。尽管如此，中国、泰国和

越南三国的出口量却实现了增长，其中中国的增长率

达到了7.8%，出口量达到了5.7万t。然而，在均价方

面，日本以每吨7963美元的高价位居榜首，而中国则

以每吨2813美元的低价排名最后。

摘编自“中国轮胎商务网”

有大量的脂肪酸类化合物，其含氧量高，氧分子直接

影响炼化装置催化剂的活性和稳定性。为此，中国石

化自主开发了专用催化剂和工艺，并在镇海炼化建成

我国首套生物航煤工业装置，实现了规模化生产。该

套生产装置年加工能力为10万t，若满负荷运行，一年

基本能消化掉一座千万人口城市回收来的“地沟油”，

不仅实现废弃物资源化利用，每年还能减排二氧化

碳约8万t。此前，中国石化生产的生物航煤已应用于

波音和空客部分机型。中国商飞公司于2022年起开始

筹划可持续航空燃料适航机型技术攻关、装机验证工

作，于2024年成功获得适航批准，本次试飞填补了国

产生物航煤在国产机型上的空白。
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神马屹立（河南）纤维有限公司成立

意在占领高端尼龙66纤维市场

“地沟油”上天，生物航煤发展前景广阔。生物航

煤是以动植物油脂、餐余废油等可再生资源为原料生

产的航空煤油，属于可持续航空燃料。相比传统航

煤，生物航煤的全生命周期可降低50%以上的碳排放

量，已成为全球航空碳减排的主要方向。在应对全球

气候变化的大背景下，国际航空运输协会（IATA）提

出，全球航空运输业于2050年实现净零碳排放。IATA

统计，从2008~2023年底，全球已有超过45家航空公

司，37万架次航班使用了生物航煤。目前美国、加拿

大、挪威等国已经形成航空生物燃料规模化市场，建

立了“原料—炼制—运输—加注+认证”的完整产业链。

IATA预测，截至2025年，全球可持续航空燃料使用量

将达到700万t；2030年将达到2000万t。以目前我国每

年3000多万t的航煤消费量计算，如全部以生物航煤替

代，一年可减排二氧化碳约5500万t，相当于植树近5

亿棵。

中国石化引领我国生物航煤发展。中国石化于

2009年正式启动生物航煤的研发工作，2013年4月24

日，加注中国石化生物航煤的东方航空空客320型飞机

成功试飞，标志着中国成为继美国、法国、芬兰之后

第四个拥有生物航煤自主研发生产技术的国家，中国

石化成为亚洲首家拥有生物航煤自主研发生产技术的

企业。2014年2月，中国第一张生物航煤生产许可证落

户中国石化，我国生物航煤也因此正式迈入产业化和

商业化阶段；2015年3月，中国石化生物航煤完成首次

客运商飞，中国成为世界少数几个拥有生物航煤自主

研发生产技术并成功商业化的国家；2017年11月，完

成首次客运跨洋飞行，进一步推动我国在生物航煤的

商业化应用进程；2022年5月，通过可持续生物材料

圆桌会议RSB认证，这是我国生物航煤产品获得的首

张全球可持续性认证证书；2022年12月，完成首次货

运国际飞行，开启了可持续燃料绿色航空新里程。未

来，中国石化将继续推动生物航煤等可持续航空燃料

的研发和应用，在全国乃至全球范围内推动生物航煤

全产业链的完善，带动全产业链向绿色低碳转型。

摘编自“中化新网”

5月31日，神马屹立（河南）纤维有限公司完成

工商设立登记，标志着神马股份与屹立集团共同出资

的新公司正式成立。作为平顶山市招商引资的重点项

目，该公司的成立有助于神马股份在尼龙66民用丝市

场抢占先机，快速占领高端尼龙66纤维市场，还可纵

向延伸大尼龙产业链，为稳定66民用丝行业市场地位

提供强力支撑，对平顶山市地方区域经济发展意义重

大。

新公司注册资本为人民币1.35亿元，其中神马

股份认缴出资额为人民币6885万元，占注册资本的

51%，屹立集团认缴出资额为人民币6615万元，占注

册资本的49%。

神马屹立（河南）纤维有限公司位于平顶山尼龙

新材料开发区沙河四路6号，负责建设尼龙66民用丝项

目，从事尼龙66纤维制品的生产和销售。

在尼龙纤维领域，随着我国居民生活水平的不断

提高，近年来市场对于手感细腻且具有抗紫外线等功

能性的高端产品的需求快速增长。尼龙66相对尼龙6在

强度、耐磨性、耐热性、透气性、抗紫外线等方面更

优，是运动服饰、瑜伽服和品牌服饰的高档原材料，

市场增长潜力较大。

屹立集团是尼龙66民用丝行业龙头，专注于高端

纺织品的生产和销售，致力于为客户提供高品质、高

性能的纱线和面料，长期与国际一线大品牌保持良好

且稳固的合作。神马股份是尼龙66国内行业龙头，此

次与屹立集团强强联合，将借助新公司的成立，进一

步深耕尼龙66民用丝生产领域，抓住尼龙66民用丝发

展机遇，为企业创造新的利润增长点。

摘编自“河南石化新闻”


